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Global data volumen in Zettabytes
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Evolución de la analítica de datos
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Evolución de la analítica de datos



La Información es Bella



Conexiones, 
proximidad, color, 

tamaño y forma
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Cómo ayudar a nuestro cerebro
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Arquitecturas de datos
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Perfiles en la analítica de datos
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La nueva era de la visualización
Los datos son atractivos

Los datos, transformados en información visual tras ser sometidos a tratamientos

estadísticos son atractivos por si mismos.

Herramientas de análisis

La visualización de información no es un objeto puramente estético sino que

puede funcionar como herramienta de análisis para los usuarios.

Nuevo paradigma

Las herramientas interactivas permiten al usuario leer e interpretar el contenido de
una infografía como desee, modificándolo o según su interés o necesidad.
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Evolución de la inteligencia artificial
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Inteligencia Artificial
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¿A qué se denomina machine learning?
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Opciones de machine learning
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Casos de uso de machine learning

• Un ejemplo de uso del machine learning en el sector de la
industria puede ser predecir cuando va a fallar un componente
y porqué. Adelantándonos a ese fallo se puede prevenir
paradas no planificadas que rompan la producción de la línea.

• Otro ejemplo de uso en industria puede ser identificar de
varios productos cuales son los mas rentables o cuales pueden
tener mas errores en la fabricación, etc.
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Casos de uso de machine learning

• En el caso de recursos humanos puede utilizarse para detectar
cvs de personas aptas para un puesto, o perfiles dentro de la
empresa mas ideales para un puesto… etc

• También podría aplicarse en el apartado de formación,
prediciendo cuales son los empleados que mas necesitan una
formación en concreto o los que mas rentabilidad le van a sacar
a esta.
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Diferencia entre estadística y probabilidad
Un termino importante a tener en cuenta a la hora de comprender el
machine learning es la diferencia entre algo que es estadístico y algo
probabilístico.

Probabilístico por ejemplo sería el lanzamiento de una moneda al aire,
tienes un 50% de posibilidades de cara o cruz.

Estadístico sería que dependiendo de una condiciones de lanzado, el
lanzador, el sitio desde donde lanzas o la técnica, las probabilidades de
cara o de cruz fueran mayores en una caso que en otro
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